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Введение 
Киноиндустрия транслирует большое 

число готовых образов героев и антигероев, 
которые привлекательны для зрителей и вы-
ступают одним из источников для образцов 
социального поведения. Идентификация под-
разумевает постоянный процесс выбора, а 
также принятие установок, норм и традиций, 
что формирует социальное поведение лично-
сти (Заковоротная, 1999). Культовое кино 
предполагает высокий интерес большого ко-
личества людей, устойчивый во времени 
(Павлов, 2017), поэтому особенности иденти-
фикации с персонажами культового кино мо-
гут рассматриваться как вектор изменения 
социального поведения зрителей.  

Выбор персонажа для актуализации иден-
тификации определяется его привлекательно-
стью для зрителей. На основе анализа резуль-
татов исследований идентификации зрителей 
с персонажами культовых фильмов и компь-
ютерных игр выявлены основные факторы, 
определяющие привлекательность героев. Во-
первых, внешний вид персонажа является 
фактором, определяющим привлекательность. 
Во-вторых, для формирования привлекатель-
ного образа героя важна смысловая нагру-
женность, характер и образ действий персо-
нажа (Макалатия, Матвеева, 2017; Сазонова, 

2014). В-третьих, определенной привлека-
тельностью для зрителя обладают тематики 
зла, тьмы, разрушения и смерти (Patrick, 
Patrick, 2006). 

Образ киногероя представляет собой цен-
ностный, нравственный и этический эталон, и 
идентификация с ним дает зрителю основу 
для самовыражения, выявления своих пред-
почтений (Mills, 2003). Создатели образов ки-
ногероев встраивают в свои произведения 
большое количество разных персонажей так, 
чтобы каждый зритель нашел себе образ для 
идентификации. Чем больше зритель иденти-
фицирует себя с персонажем, тем более субъ-
ектно он его воспринимает, приписывая ему 
собственные  мотивы поведения (Петренко, 
2012).  

Актуальным является исследование пси-
хосемантической структуры феномена притя-
гательности положительных и отрицательных 
персонажей культового кино с целью выявле-
ния качеств, важных для идентификации с тем 
или иным персонажем.  

Фильмы о Гарри Поттере, основанные на 
одноименных романах Дж. К. Роуллинг, яв-
ляются культовыми, демонстрирующими мас-
совый, устойчивый интерес. Создаются все-
возможная атрибутика фильма, компьютер-
ные и настольные игры, которые продаются 
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по всему миру. В интернет-пространстве соз-
дано огромное количество всевозможных 
групп и клубов, посвященных Поттериане. 
Одним из аспектов привлекательности Потте-
рианы являются темы зла, тьмы, разрушения 
и смерти, которые присутствуют во всех про-
изведениях о Гарри Поттере (Patrick, Patrick, 
2006). Обладая разнообразными вариантами 
персонажей, фильмы о Гарри Поттере предла-
гают идентификации с различными персона-
жами, как с положительными, так и с отрица-
тельными.   

Цель исследования состоит в изучении 
особенностей психосемантики притягатель-
ности персонажей культового фильма о Гарри 
Поттере в подгруппах, дифференцированных 
по особенностям идентификации с этими пер-
сонажами.  

Гипотеза исследования: существует спе-
цифика в психосемантической структуре при-
влекательности положительных и отрица-
тельных персонажей.  

 
Дизайн исследования 
Для исследования идентификации зрите-

лей были выбраны 14 персонажей из «Все-
ленной» Гарри Поттера, в том числе 7 муж-
чин и 7 женщин, как положительных (Гарри 
Поттер; Гермиона Грейнджер; профессор 
МакГонагалл; Молли Уизли; Полумна Лав-
гуд; Рон Уизли; Рубеус Хагрид, профессор 
Дамблдор), так и отрицательных (Белатриса 
Лестрендж, Волан-де-Морт; профессор Ам-
бридж; Петунья Дурсль, Драко Малфой, Се-
верус Снегг). 

 
Методики исследования  
Для исследования идентификации зрите-

лей с выбранными персонажами использова-
лась психосемантическая методика «Притяга-
тельность персонажей фильма», представ-
ляющая собой модификацию семантического 
дифференциала Ч. Осгуда (Аскерова, 2017). 
Методика предполагает оценку персонажей и 
«Я» субъекта по 23 биполярным шкалам, 17 
из которых являются стандартными (легкий – 
тяжелый, сильный – слабый, хороший – пло-
хой, светлый – темный, активный – пассив-
ный, правдивый – ложный, упорядоченный – 
хаотичный, сложный – простой, расслаблен-
ный – напряженный, смелый – трусливый, 
родной – чужой, быстрый – медленный, доб-
рый – злой, жизнерадостный – унылый, лю-
бимый – ненавистный, умный – глупый, чис-

тый – грязный). К этим шкалам были добав-
лены 6 шкал, сформированные в соответствии 
с целями исследования (притягательный – 
отталкивающий, радостный – печальный, кра-
сивый – некрасивый, обычный – необычный, 
безопасный – страшный, женственный – му-
жественный). К методике прилагаются фото-
графии соответствующих персонажей. 

Идентификация с персонажем для каж-
дого принимавшего участие в исследовании 
респондента рассчитывается на основе ре-
зультатов факторно-аналитических проце-
дур. Показателем идентификации является 
вхождение персонажа в тот же  фактор, в 
который вошел и конструкт «Я» респонден-
та. При этом респондент  может идентифи-
цировать себя как с одним единственным 
персонажем, так и с несколькими персона-
жами. Как следствие, возможен вариант, 
когда будет наблюдаться несколько групп 
по идентификации. 

Выборку исследования составили 70 сту-
дентов (31 юноша и 39 девушек) Южно-
Уральского государственного университета 
(национального исследовательского универ-
ситета) в возрасте от 18 до 23 лет, для кото-
рых фильмы о Гарри Поттере знакомы с дет-
ства и являются культовыми. 

На основе расчета частоты идентифика-
ции с каждым из 14 персонажей фильмов о 
Гарри Поттере были выявлены персонажи, 
наиболее популярные для идентификации: 
Гермиона, Гарри Поттер, профессор МакГо-
нагалл, профессор Дамблдор, профессор Ам-
брижд и Волан-де-Морт (Коробова с соавт., 
2018).  

Таким образом, среди наиболее популяр-
ных для идентификации персонажей четыре 
персонажа являются положительными и два  – 
отрицательными. 

В соответствии с идентификацией с наи-
более популярными персонажами выборка 
была разделена на 6 групп:  

1-я группа (n1 = 40) и 2-я группа 
(n2 = 16) – зрители, идентифицирующие себя 
с главными положительными героями – Гарри 
Поттером и Гермионой, носителями положи-
тельного образа подростка. 

3-я группа (n3 = 31) – зрители, идентифи-
цирующие себя с профессором МакГонагл 
(положительный персонаж – формальный ру-
ководитель); 

4-я группа (n4 = 17) – зрители, идентифи-
цирующие себя с профессором Дамблдором 
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(положительный персонаж – таинственный, 
могущественный добрый маг); 

5-я  группа (n5 = 16) – зрители, идентифи-
цирующие себя с Волан-де-Мортом (отрица-
тельный персонаж – могущественный злой 
маг); 

6-я группа (n6 = 16) – зрители, идентифи-
цирующие себя с профессором Амбридж (от-
рицательный персонаж – формальный руко-
водитель с амбивалентной этикой). 

Статистическая обработка данных прово-
дилась при помощи статистического пакета 
IBM SPSS Statistics (Наследов, 2013). Исследо-
вание различий в оценке персонажей по бипо-
лярным характеристикам респондентами с на-
личием и отсутствием идентификации с тем 
или иным из них осуществлялось на основе 
оценки значений U-критерия Манна –Уитни.  

 
Результаты исследования, 
их обсуждение 
1. Исследование структуры феномена  

притягательности персонажей 
На основе результатов исследования по 

методике «Притягательность персонажей 
фильма» была проведена процедура фактор-
ного анализа результатов исследования рес-
пондентов во всех 6 подгруппах зрителей, 
дифференцированных по особенностям иден-
тификации с каждым из описанных выше  по-
пулярных персонажей. Структуру притяга-
тельности образуют характеристики, вошед-
шие в один фактор с биполярной шкалой 

«притягательный – отталкивающий». Для 
всех персонажей эти данные образуют первый 
фактор, объясняющий наибольшую долю 
дисперсии значений переменных (табл. 1). 

Структуру притягательности главного 
положительного персонажа – Гарри Поттера – 
составляют биполярные характеристики, свя-
занные с оценкой его принадлежности к си-
лам добра либо зла (характеристики «доб-
рый – злой», «светлый – темный», «хоро-
ший – плохой», «безопасный –страшный»), 
оценкой моральных качеств персонажа 
(«правдивый – ложный»), оценкой внешности 
(«красивый – некрасивый»), а также отноше-
ния к нему субъектов  («родной – чужой», 
«любимый – ненавистный»).  

Факторно-аналитическая структура при-
тягательности второго по частоте предпочте-
ния персонажа – Гермионы – является наибо-
лее сложной и включает в себя все характери-
стики, которые входят в структуру притяга-
тельности образа Гарри Поттера. Кроме того, 
эта структура дополняется биполярной харак-
теристикой «чистый – грязный». 

В отличие от этого структура притяга-
тельности положительного персонажа про-
фессора МакГонагалл, также включающая 
характеристики притягательности Гарри Пот-
тера, за исключением оценки внешности (ха-
рактеристика «красивый – некрасивый»). 

Структура притягательности образа главно-
го доброго мага, профессора Дамблора, имеет 
наиболее существенные отличия от структуры 

Таблица 1 
Структура притягательности персонажей с наибольшей популярностью идентификации 

у субъектов с идентификацией с ними 

Биполярные шкалы 

Подгруппы идентификаций с персонажами 

Положительные персонажи Отрицательные персо-
нажи 

Гарри 
Поттер Гермиона Профессор 

МакГонагалл 
Профессор 
Дамблдор 

Волан- 
де-Морт 

Профессор 
Амбридж 

Притягательный –
отталкивающий 0,768 0,767 0,718 0,767 0,729 0,719 

Добрый – злой 0,885 0,863 0,828  0,842 0,825 
Светлый – темный 0,825 0,807 0,723 0,793 0,818 0,840 
Безопасный – страшный 0,773 0,793 0,749 0,852 0,686 0,779 
Хороший – плохой 0,782 0,856 0,901 0,862   
Родной – чужой 0,771 0,805 0,850 0,809   
Правдивый – ложный 0,670 0,652 0,826 0,767   
Любимый – ненавистный 0,713 0,756 0,802    
Чистый – грязный  0,639  0,748   
Красивый – некрасивый 0,637 0,625     
% дисперсии 28,094 29,846 29,07 29,06 19,409 17,55 
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притягательности других положительных геро-
ев: его притягательность не связана с прямой 
оценкой его принадлежности к силам добра или 
зла (соответствующая характеристика), а также 
особенностями расположения субъектов к нему 
(«любимый – ненавистный»), а также внесис-
темная оппозиция «чистый – грязный».  

Психосемантическая структура притяга-
тельности отрицательных персонажей, лорда 
Волан-де-Морта и профессора Амбридж, 
сходна и включает только характеристики, 
связанные с трехмерной оценкой их принад-
лежности к силам добра или зла (оппозиции 
«добрый – злой», «светлый – темный», «безо-
пасный – страшный»). 

Таким образом, структура притягательно-
сти положительных персонажей является бо-
лее сложной по сравнению со структурой от-
рицательных персонажей и включает помимо 
характеристик, связанных с оценкой их при-
надлежности к силам добра или зла, оценку 
моральных качеств, внешности и отношение 
субъектов к ним.  

 
2. Сравнительный анализ оценок 
качеств персонажей 
Для исследования особенностей семанти-

ческой структуры персонажей у респондентов 
анализировались различия в оценках наиболее 
популярных героев Поттерианы по всему 
массиву биполярных характеристик структу-
ры  притягательности в группах обследован-
ных, отличающихся наличием либо отсутст-
вием идентификации с тем или иным из них.  

Выявлены статистически значимые раз-
личия в оценках субъектов с наличием и от-
сутствием идентификации с Гарри Поттером 
по биполярным шкалам «притягательный – 
отталкивающий» и «добрый – злой». Люди,  
идентифицирующие себя с Гарри Поттером, 
оценивают его как более притягательного и 
доброго, чем респонденты, не идентифици-
рующие себя с ним (табл. 2).  

Между группами респондентов, полярно 
отличающихся по идентификации с Гермио-
ной, установлены статистически значимые 
различия в оценках по биполярным шкалам 
«притягательный – отталкивающий» и «чис-
тый – грязный». Таким образом, идентифици-
рующие себя с Гермионой респонденты оце-
нивают ее как более притягательную и чистую, 
чем те, кто не идентифицируют себя с ней. 

В группах респондентов, по-разному 
идентифицирующих себя с профессором 

МакГонагалл, выявлены статистически зна-
чимые различия в ее оценках: она представля-
ется им более притягательной, доброй, свет-
лой и безопасной (шкалы «притягательный – 
отталкивающий», «светлый – темный», «доб-
рый – злой», «безопасный – страшный»).  

Наибольшее число различий выявлено 
при оценке особенностей идентификации 
респондентов с профессором Дамблдором, 
которые проявляются по биполярным шкалам 
«притягательный – отталкивающий», «свет-
лый – темный», «добрый – злой», «безопас-
ный – страшный» и «чистый – грязный». Та-
ким образом, в представлениях лиц, иденти-
фицирующих себя с этим образом, он пред-
стает как более притягательный, добрый, 
светлый, безопасный и чистый, чем у ней-
трально относящихся.  

Различия в оценках образа лорда Волан-
де-Морта у полярно идентифицирующих себя 
респондентов выявляются только по биполяр-
ной шкале «светлый – темный» с преоблада-
нием в оценках позитивного «светлого» по-
люса у идентифицирующих себя с ним. 

Аналогично идентифицирующие себя с 
профессором Амбридж значимо чаще оцени-
вают ее как добрую и безопасную. 

Отметим представляющий интерес факт, 
что все респонденты, идентифицирующие 
себя с положительными персонажами, чаще 
считают их  более привлекательными для 
себя, чем те, кто не идентифицирует себя с 
ними.  

В отличие от этого в исследовании не вы-
явлено каких-либо различий в оценке притя-
гательности отрицательных персонажей 
у респондентов, идентифицирующих либо не 
идентифицирующих себя с ними.  

Положительные персонажи Гермиона и 
профессор Дамблдор оцениваются позитивно 
идентифицирующими себя с ними лицами как 
более чистые. 

В случае идентификации одновременно и 
с положительными, и с отрицательными пер-
сонажами (за исключением образа Гермионы) 
отмечается преобладание семантически-
позитивных оценок по шкалам «добрый – 
злой» и «светлый – темный», что позволяет 
предположить о сложности дифференциации 
оценок образов персонажей, принадлежащих 
силам добра, светлой стороны. 

Как положительные, так и отрицательные 
персонажи-профессора, обладающие опреде-
ленным авторитетом, оцениваются идентифи-
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цирущимися с ними респондентами как более 
безопасные. 

 
Выводы 
1. Представляется возможным выявле-

ние психосемантической структуры субъек-
тивной притягательности положительных и 
отрицательных персонажей культового филь-
ма о Гарри Поттере у респондентов, иденти-
фицирующих либо не идентифицирующих 
себя с ними.  

2. Психосемантическая структура притя-
гательности отрицательных персонажей 
включает только характеристики, связанные с 
оценкой их принадлежности к силам добра 
или зла и является относительно одинаковой 
для наиболее популярных для идентификации 
отрицательных персонажей. 

3. Психосемантическая структура притя-
гательности положительных персонажей явля-
ется более сложной и включает помимо харак-

теристик, связанных с оценкой их принадлеж-
ности к силам добра или зла, оценку мораль-
ных качеств, внешности и субъективного от-
ношения респондентов к ним. Семантическое 
«ядро» структуры притягательности положи-
тельных персонажей относительно сходно, но 
другие элементы структуры имеют признаки 
специфичности для каждого персонажа. 

4. Идентификация с положительными 
персонажами подразумевает положительную 
оценку респондентами их привлекательности и 
восприятие их как носителей положительных 
качеств. В отличие от этого идентификация с 
отрицательными персонажами не сопровожда-
ется автоматическим оцениванием их как при-
тягательных, но не исключает восприятия их 
как обладателей положительных качеств. 

 
Исследование выполнено в рамках базо-

вой части государственного задания Мин-
обрнауки России № 17.7255.2017/8.9. 

Таблица 2  
Различия в оценке персонажей респондентами с разными характеристиками идентификации с ними 

(по уровню значений U-критерия Манна – Уитни) 

Шкалы семантического 
дифференциала 

Значения среднего ранга Уровень 
значимости 
различий 

Идентифицирующие 
себя с персонажем  

Не идентифицирующие 
себя с персонажем  

Положительные персонажи 
Гарри Поттер 

Притягательный – Отталкивающий 19,5 10,18 р < 0,01 
Добрый – Злой 19,5 10,18 р < 0,01 

Гермиона 
Притягательный – Отталкивающий 41,63 27,33 p < 0,001 
Чистый – Грязный 39,24 30,52 р < 0,05 

Профессор МакГонагалл 
Притягательный – Отталкивающий 35,58 25,07 р < 0,05 
Светлый – Темный 36,44 24,16 р < 0,01 
Добрый – Злой 37,32 23,21 р < 0,001 
Безопасный – Страшный 36,34 24,26 р < 0,01 

Профессор Дамблдор 
Притягательный – Отталкивающий 23,59 12,72 р < 0,001 
Светлый – Темный 22,71 13,56 р < 0,01 
Добрый – Злой 21,62 14,58 р < 0,05 
Безопасный – Страшный 24,59 11,78 р < 0,001 
Чистый – Грязный 22,03 14,19 р < 0,05 

Отрицательные персонажи 
Волан-де-Морт 

Светлый – Темный 20,75 12,75 p < 0,01 
Профессор Амбридж 

Добрый – Злой 20,84 12,16 р < 0,01 
Безопасный – Страшный 20,81 12,19 р < 0,01 
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PSYCHOSEMANTICS OF THE ATTRACTION 
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The article deals with the peculiarities of psychosemantics of the attraction of the characters of 
the cult film in the subjects identifying themselves with them on the example of Harry Potter films. 
The study sample consisted of 70 University students-31 young men and 39 girls aged 18 to 23 years. 
The sample was divided into 6 groups by the presence of identification with the most popular charac-
ters: 1st and 2nd group – the audience identifying themselves with the positive characters Harry Potter 
and Hermione; 3rd group – the audience identifying themselves with the positive character of Profes-
sor Macgonagle; 4th group – the audience identifying themselves with the powerful good wizard 
Dumbledore; 5th group – the audience identifying themselves with a powerful evil magician Volan de 
mort; 6th group – the audience identifying themselves with the negative character Professor Um-
bridge. We revealed the features of psychosemantic structure of attraction of positive and negative 
characters of the cult film about Harry Potter in the groups. The psychosemantic structure of the cha-
racters and its features allow determine the personal psychosemantic characteristics, which are more 
important for process of personality identification. 

Keywords: attraction of characters, cult film, psychosemantics, identification. 
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